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Malo koji grad je toliko snazno povezan sa
estetikom i dizajnom kao Milano. Upravo u
takvom okruzenju Geberit je otvorio novi
Experience Center, stalni prostor za di-
jalog izmedu dizajna, arhitekture i
tehnologije.
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NasSa filozofija dizajna pocinje iza kulisa — gde tehnologija
saraduje sa preciznosScu i pouzdano funkcioniSe deceni-
jama. Geberit dizajn znaci upravljanje protokom vode kroz
zgradu na Sto efikasniji i odrziviji nacin, uz istovremeno
obezbedivanje najboljeg moguceg iskustva u kupatilu za
korisnike. Ovo je samo delimi¢no vidljivo: u proizvodima koji

zraCe ovim savrsenstvom, a da pritom nisu nametljivi.

Upravo to mozete doziveti u novom Geberit Experience
Centru u Milanu. Izlozba u srcu evropske prestonice dizajna
ozivljava tehniCku izvrsnost i ilustruje vezu izmedu ljudi,
dizajna i funkcije. Taster za aktiviranje je vise od obi¢nog
kontrolnog elementa —to je vidljivi simbol nevidljive pre-
ciznosti. Tus toalet je viSe od puke inovacije —to je logi¢na
evolucija osnovne potrebe.

Sigurno Cete otkriti jos mnogo primera dok listate ovaj
Casopis. Nadam se da Cete uzivati u Citanju.
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Fotografi: Alejandro Ramirez Orozco / Joan Minder / Andrea Luca Ammann

IZLOZBENI SALON

U samom srcu zivopisne milanske
dizajnerske scene, Geberit je otvo-
rio novi Experience Center — mesto

namenjeno razmeni ideja i
inspiraciji.

Malo koji grad je toliko snazno povezan sa estetikom i
dizajnom kao Milano. Upravo u takvom okruzenju
Geberit je otvorio novi Experience Center, stalni pros-
tor za dijalog izmedu dizajna, arhitekture i tehnologije.
U njegovom srediStu nalazi se koncept Mastering
Water, osnovna kompetencija kompanije Geberit.

.Geberit Experience Center prikazuje ono $to pred-
stavlja srz naseg poslovanja - odgovorno upravljanje
vodom koje pruza pouzdanost i komfor u svakod-
nevnom zivotu”, kaze Silvija Del Vito, direktorka mar-
ketinga i upravljanja proizvodima u kompaniji Geberit
Italija. .Istovremeno stvaramo otvoren prostor za raz-
menu znanja i iskustava sa kupcima iz celog sveta.”

“MASTERING WATER TOWER" U SREDISTU
POSTAVKE

Izlozbeni prostor nalazi se u nekadasnjem industri-
jsko-poslovnom kompleksu u zZivopisnoj ¢etvrti Tor-
tona. Na oko 800 kvadratnih metara, Geberit Experi-
ence Center podeljen je na nekoliko medusobno
povezanih celina. U njegovom sredistu nalazi se Mas-
tering Water Tower, instalacija koja prikazuje tokove
vode igradevinske tehnologije, otkrivajuci procese koji
su inaCe skriveni iza zida.

DEMONSTRACIJE UZIVO | IZLOZBA KUPATILA
Na modernoj radnoj stanici u TechXpert zoni, Geberit
strunjaci uzivo predstavljaju proizvode i sisteme u
radu, priblizavajuéi tehni¢ka reSenja na jednostavan i
razumljiv nacin. Kupatila uredena kao stvarni enterijeri
prikazuju odabrane proizvode u njihovom prirodnom
okruzenju, dok Mix & Match stanica prikazuje kreativne
moguénosti uredenja kupatila kroz razli¢ite kombinacije
oblika, boja i materijala.

MESTO ZA RAZMENU ZNANJA

Otvoren prostor za prezentacije, upotpunjen prijatnim
barom, podsti¢e razgovor i druzenje, pretvarajuéi
Geberit Experience Center u dinami¢nu platformu za
razmenu ideja, umreZavanje i prenosenje znanja.

B GEBERIT

&«

Kupatila uredena

kao stvarni enterijeri
pruzaju inspiraciju za
novogradnju i projekte
renoviranja.

&«

.Mix & Match” zona
pokazuje kako se kom-
binovanjem boja, ob-
lika i materijala mogu
kreirati jedinstvena
resenja za uredenje
kupatila.

<«

Otvoreni barski pros-
tor je mesto za
razgovor, razmenu
ideja i umrezavanje.



KAO UME
DELO

Geberit Experience Center otvoren je tokom Milanske |
nedelje dizajna 2026. godine — mesta susreta medunar-
odne dizajnerske i arhitektonske scene. Privremena
instalacija Svajcarskog dizajnerskog studija atelier oi bila
je deo izlozbe i ostace izlozena do kraja godine.

Tokom milanske nedelje dili'éj ainsta-
lacija je bila jedna od omiljenih tema za
objave na drustvenim mrezama.

6 Know-how, jesen 2026.
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Aurel Aebi
jedan je od osnivaca studija atelier oi.

Poput svetlucave zavese, instalacija se prostire kroz
jednu od prostorija Geberit Experience Centra. Iz
daljine deluje mirno i graficki, dok izbliza otkriva po-
etsku igru vode, svetlosti, zvuka i pokreta. Tokom
rada na instalaciji, studio atelier oi detaljno se bavio
Geberitovom osnovnom kompetencijom — Mastering
Water — i u njoj prepoznao brojne dodirne tacke sa
sopstvenom filozofijom dizajna, objasnjava suos-
niva¢ Aurel Aebi

Aurel Aebi, Sta Vas je najvise privuklo saradnji sa
kompanijom Geberit?

.Geberit se prema vodi odnosi sa izuzetnim
postovanjem. To me je posebno impresioniralo.
Sustina je u tome da se voda zaista razume kao ele-
ment, a zatim da se to duboko razumevanje pretocCi u
pametne proizvode i sisteme. Takav pristup je
iznenadujuce sli¢an nasem nacinu rada.”

Na koji nac¢in?

+Zajedni¢ko nam je to $to polazimo od samog ma-
terijala i potrebe da ga zaista razumemao. | mi uvek
kre¢éemo od osnovnog elementa — posmatramo ga,
osluSkujemo i nastojimo da ga u potpunosti shva-
timo. Iz toga nastaju precizna, ¢esto iznenadujuée
jednostavna i funkcionalna resenja, bilo da je re¢ o
dizajnu proizvoda, arhitekturi ili instalaciji kao to je

"

ova.

Sta ste Zeleli da posetioci doZive kroz instalaciju
predstavljenu na Milanskoj nedelji dizajna?

.MozZda trenutak divljenja. Kratak predah. Svest o
tome da ono §to u svakodnevnom zivotu uzimamo
zdravo za gotovo - voda koja teCe, odvodi se i
nestaje — zapravo predstavlja malo ¢udo. A iza tog
Cuda ne stoji samo priroda, vec i ljudi koji je razumeju
i odgovorno njome upravljaju.”

t

Timo Hajniger i Aurel Aebi iz
studija atelier oi rade na razvoju
prototipa instalacije.



PROIZVODNJA AQUACLEAN ALBA

VISE ALBE

LA SVE

Know-how, jesen 2026.

Glavna fotografija: Dva
tima rade paralelno, sa za-
jedni¢kom paletom iz-
medu: obe montazne lin-

ije za AquaClean Alba rade
punim kapacitetom.



Fotografije: Seraina Boner, Geberit

IZA KULISA

Zahvaljuju¢i medunarodnom uspehu tus WC-a AquaClean
Alba, Geberit je udvostrucio proizvodne kapacitete u svom
sedistu. Time je unapredena i efikasnost montaze svih osta-

lih modela tus WC-a.

,Broj porudzbina rastao je to-
liko brzo da smo morali da
reagujemo.”

Zdravko Jovicevié
rukovodilac projekta

AquaClean Albaje pri¢a o uspehu. Novi Geberit tus WC,
namenjen kupcima koji traze pristupacnije resenje, za
kratko vreme osvaojio je trziste. ,Broj porudzbinarastao
je toliko brzo da smo morali da reagujemo i prilagod-
imo proizvodnju”, kaze Zdravko Jovicevi¢, rukovodilac
projekta u kompaniji Geberit u Rapersvil-Joni
(Svajcarska).

DRUGA PROIZVODNA LINIJA

TehniCke jedinice za sve Geberit modele tu§ WC-a
ruéno se sklapaju u sedistu kompanije u Svajcarskoj.
Proizvodnja je zapocCela nekoliko meseci pre zvani¢nog
predstavljanja proizvoda u aprilu 2024. godine, namon-
taznoj liniji dugoj osam metara. Radeci u viSe smena,
zaposleni su u po¢etku mogli da sastave visSe od 100
tus WC-a AquaClean Alba dnevno.

Medutim, to nije bilo dovoljno. Tokom prosle godine
proizvodni kapacitet je udvostru¢en uvodenjem druge
montazne linije. ,To zvuci jednostavnije nego sto je
zaista bilo", kaze Zdravko JoviCevi¢. ,Proizvodna hala
vec je bila popunjena drugim montaznim linijama. Ipak,
morali smo da obezbedimo oko 24 kvadratna metra
prostora za novu Alba liniju. Zaposleni su bili
skepticni.”

UNAPREDENJE PROCESA

Projektni tim je odmah detaljno analizirao Citav proiz-
vodni prostor, na papiru reorganizovao raspored svih
montaznih linija i na kraju pronasao optimalno resenje.
Time nisu samo udvostrucéeni kapaciteti za proizvod-
nju modela AquaClean Alba, ve¢ je unapredeni celoku-
pan tok proizvodnje. ,Znacajno smo pojednostavili
logistiCke tokove i montazne linije za sve AquaClean
tus WC-e postavili neposredno pored skladista sitnih
komponenti. Time je proces montaze postao znatno
efikasniji.”"

Nova AquaClean Alba linija organizovana je tako da dva
tima rade paralelno i gotove tehniCke jedinice odlazu
naistu paletu. ,Na taj nacin bolje koristimo raspoloZive
resurse”, istiCe Zdravko Jovicevié. Ako je u radu samo
jedna proizvodna linija, druga moze da posluzi kao alter-
nativa. ,To je posebno korisno tokom zavréne kontrole,
gde bi inace moglo do¢i do zastoja u procesu.” Rezul-
tat je trostruka prednost: veéi kapacitet, veca efikas-
nost i fleksibilnost.

GEBERIT AQUACLEAN ALBA

Jednostavan i elegantan WC sa funkcijom
tusiranja koja obezbeduje optimalnu liénu higi-
jenu nakon upotrebe WC-a - to je AquaClean
Alba. Ovaj model nudi klju¢ne prednosti tus
WC-a, poput efikasnog ¢iS¢enja pomocu
WhirlSpray tehnologije i izuzetno snaznog
ispiranja zahvaljujuc¢i TurboFlush tehnologiji.
Sve to po pristupacnoj ceni.




PET OBLASTI PRIMENE

GEBERIT KNOWHOW

STRUCNOST

Vec neko vreme, Geberitov Competence
Centre Industry (CCI) sve viSe paznje
posvecuje data centrima. Za to postoje
dobri razlozi koje objasnjava Frank

Tiland, strucnjak iz CCl tima.

Poznati tehnologski giganti kao Sto su
ChatGPT, Amazon, Microsoft, Google, Meta
i Apple Sirom sveta grade veliki broj data
centara. Istovremeno, sve viSe data centara
podizuiprovajderi namenjeni srednjim pre-
duzeéima. U ovom sektoru postoji velika
potraznja za proizvodima iz oblasti sani-
tarne tehnike, posebno za cevnim sistem-
ima. Geberit u toj oblasti moze da ponudi
bogato iskustvo i dugogodi$nje znanje.

10

Frank Tieland
Geberit Competence Center Industry

Gospodine Tiland, kako je Geberit
zapoceo poslovanje u oblasti data
centara?

.Sve je pocelo 2017. godine u Dablinu,
kada je Facebook gradio svoj prvi

data centar u Evropi. Zahvaljujuci kolegi
iz prodaje u Irskoj, uspostavili smo kon-
takt sa velikim izvodacem radova speci-
jalizovanim za izgradnju data centara.
Projekat je obuhvatao cevi za odvodenje
kondenzata, kao i sistem za snabdevanje
pijacom vodom. Od tada redovno
saradujemo sa tom kompanijom.”

Gde se danas gradi najveci broj data
centara?

+Postoji skra¢enica FLAP - Frankfurt,
London, Amsterdam i Pariz. To su tre-

Know-how, jesen 2026.

DATA CENTRIMA

nutno glavne tacke u Evropi kada su u
pitanju data centri. Medutim, zbog dos-
tupnosti vode i elektri¢ne energije, kao i
uticaja globalnog zagrevanja, izgradnja
se sve vise pomera ka severu. Data cen-
tri troSe velike koli¢ine elektrine energije
i vode, a pritom stvaraju mnogo toplote.
Zbog toga je sve izrazeniji trend izgradnje
u Skandinaviji. U Finskoj je, na primer,
planiran jedan veoma veliki data centar.”

Gde se koriste proizvodi iz oblasti sani-
tarne tehnike?

.Postoji pet glavnih oblasti primene, koje
su prikazane na ilustraciji: sistemi za
hladenje, sprinkler sistemi, generatori,
krovna odvodnja i klasi¢ne sanitarne in-
stalacije. Potencijal je zaista veliki.”



GEBERIT KNOWHOW

llustracija: Oculus lllustration / Fotografija: Sabrina Hibner

1. Gorivo

Nestanak elektriCne energije u data
centru mogao bi da ima ozbiljne
posledice. Zato su rezervni generatori
sastavni deo infrastrukture. Gorivo se
transportuje od rezervoara do motora
cevnim sistemom, na primer pomoc¢u
Geberit Mapress cevi od nerdajué¢eg
Celika.

2. Sprinkler sistem

PoZar predstavlja jednako veliku
opasnost kao i nestanak struje. Zato
objekat mora biti opremljen potpuno
pouzdanim sprinkler sistemom. Za
cevne instalacije odli¢no reSenje
predstavljaju Geberit Mapress sistemi
od nerdajuceg ili uglieni¢énog Celika.

. Sistem za hladenje

Serveri u data centrima proizvode
velike koli¢ine toplote, zbog Cega je
neophodno da u njima postoji efikasan
sistem hladenja. Za rashladni krug
posebno je pogodan Mapress Therm,
dok je Geberit FlowFit idealan za
sisteme vazdusnog hladenja i Geberit
PE cevi za odvod kondenzata.

4. Krovna odvodnja

Geberit Pluvia predstavlja idealno
reSenje za odvodnju ravnih krovova
velikih hala.

. Sanitarne instalacije

| u data centrima rade ljudi, pa su
toaleti neophodni. Ovde se mogu
primeniti brojna Geberit resenja — od
Geberit Duofix sistema, preko sistema
za snabdevanje pijaéom vodom i
sistema odvodnje, do WC Solja, pisoara
i umivaonika.

1
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NOVA GEBERIT SERIJA

STA SVE MOZE
ANIARA

Geberit je lansirao novu seriju srednjeg
segmenta pod imenom Aniara.
Savrseno se uklapa sa svojim novim
povrSinama i bojama. Ali to nije sve.

ANIARA UPRAVLJA UMIVAONICIMA

Slavine sa leve strane, desne strane ili

u sredini; Sirine 38, 42 ili 46 mm: Aniara
takode nudi i umivaonike za pranje ruku.
Brojni formati su dostupni za manje WC
Solje ili kupatila za goste.

Know-how, jesen 2026.

ANIARA NUDI CISTOCU

Zahvaljujuéi unutrasnjim
ru€kama, Aniara se lako
Cisti. Povec¢ana otpornost
na grebanje i hemikalije
osigurava da se namestaj
moze koristiti dugo
vremena.



PROIZVODI | RESENJA

. ANIARA POMAZE PRI INSTALACIJI

Redizajnirana konstrukcija zida nudi velikodusan
prostor za ugradnju i omoguéava lak pristup
sifonu i vodomeru bez gubitka dragocenog
prostora za skladistenje.

ANIARA NUDI
MODULARNOST

Pet boja i zavrsnih obrada,
tri vrste umivaonika u
razliéitim varijantama,
razli¢ite veli¢ine — Aniara
nudi re$enje za svako
kupatilo i svaki stil. Na
primer, postoji 35 razli¢itin
kombinacija za standardnu
povrsinu umivaonika
od 60 cm - pet boja za
namestaj, sedam varijanti
umivaonika, ukljuéujuci
pet razli¢itih umivaonika
za radnu povrSinu.
To znadi da postoje
bezbrojne moguénosti za Moderna crvena boje rde unosi toplinu i
personalizaciju. egzotiku u kupatilo. Pored toga, nudi izbor
svilenkasto sjajne i mat bele boje, kao i mat
lave i melamin hrasta.

ANIARA NUDI BOJU

13



KAMPANJA

NOVA BREND | PROIZVODNAKAMPANJA

Nova Geberit kampanja ,Better. For you." zapocela je tokom leta
TV reklamom koja na neuobi€ajen nacin prikazuje osnovnu kom-
petenciju kompanije — ,Mastering Water". Tokom jeseni kampanja
se nastavlja kratkim video formatima, oglasima i plakatima koji
predstavljaju razli¢ite proizvode kao $to su WC Solje, tus WC-i, umi-
vaonici i tuSevi. Kratki filmovi i vizuali prikazuju se na televiziji, u
bioskopima, na striming platformama, kao i kroz digitalne i tradi-
cionalne medije

POCETAK KAMPANJE UZ TV SPOT FOKUSIRAN NA VODU
U TV reklami, koja predstavlja uvod u kampanju, voda igra glavnu
ulogu. Medutim, ne kao nekontrolisana sila, ve¢ kao resurs kojim

upravljaju struénost i znanje Geberit inzenjera i razvojnih timova.
Impresivne slike prikazuju kako Geberit pomera granice u radu sa
vodom, sajasnim ciliem: unapredenje kupatilaitime jednog vaznog
dela svakodnevnog zivota.

PROSIRENJE KROZ KATEGORIJSKE FILMOVE

Kao dopuna TV spotu, od septembra se emituju kategorijski fil-
movi pod nazivom ,Infinite Bathrooms”, koji prikazuju stru¢nost
Geberita u oblastima WC-a, umivaonika i tuseva. Fokus je na odab-
ranim proizvodima i funkcijama koje pokazuju kako Geberit una-

rvenstvenoje namenjena krajnjim kupcima. Cilj je jacanje prisutnosti
pbrenda Geberit i pOvecanje vidljivosti proizvoda i reSenja za kupatila.

preduje udobnost i kvalitet u kupatilu kroz promisljena reSenja.
Istovremeno, u fokusu su i usluge i digitalni alati koji omogucéavaju
krajnjim korisnicima da planiraju svoja kupatila. Usmeravanjem
zainteresovanih korisnika, Geberit pruza i ciljanu podrsku svojim
partnerima - od instalaterskih firmi do showroom prostora.

FOKUS NA KRAJNJE KORISNIKE

+Znacaj krajnjih korisnika za nas je u poslednjim godinama znaca-
jno porastao. Kampanjom ,Better. For you." pokazujemo Sta naSi
proizvodi donose u svakodnevnom zivotu”, kaze Martin Baumiler,
direktor marketinga i brendova i ¢lan izvrSnog odbora Geberit
grupe. Cilj dvostepene kampanje je da se Geberit snaznije pozi-
cionira kao pruzalac promisljenih reSenja za kupatila. ,U Geberitu
su potrebe ljudi u centru svake inovacije. Na taj nacin svojim proiz-
vodima mozemo da napravimo stvarnu razliku u zivotima korisnika.”

Know-how, jesen 2026.
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Geberit uprav-
lia vodom — vizual iz
prvog dela kampanje.

Martin Baumiiller
direktor marketinga i brenda

Gospodine Baumiler, Geberit do sada nije bio
poznat po ovako velikim kampanjama. Zasto je ovo
pravi trenutak?

+Poslednjih godina Geberit je razvio veoma Sirok
asortiman proizvoda za kupatila. Kampanjom ,Better.
For you.' Zelimo da dodatno oja¢amo nasSu vidljivost i
pokazemo Sta nasi proizvodi mogu da pruze. Ovo je
vazan korak ka blizem povezivanju sa ljudima koji
koriste nasa reSenja.”

Kome je kampanja namenjena?
.Pre svega krajnjim kupcima, ali i profesionalcima iz
oblasti arhitekture, enterijera i projektovanja.

Kampanja pokazuje da Geberit u kupatilu nije samo
tehnologija iza zida, ve¢ i dobro dizajnirani proizvodi
koji su vidljivi i u svakodnevnoj upotrebi.”

Kakvu ulogu ée oglasavanje imati za Geberit u
narednim godinama?

.Zelimo da se jo snaznije pozicioniramo kao
proizvoda¢ pametnih reSenja za kupatilo koja su
vidljiva i korisnicima. Oglasavanje ne dopire samo do
onih koji trenutno planiraju kupovinu, ve¢ predstavlja
i investiciju u prepoznatljivost brenda medu onima
koji odluéuju o izboru proizvoda, kao i buduéim
kupcima koji ¢e tek za nekoliko godina renovirati
svoja kupatila. Od koristi je i instalaterima koji
preporucuju Geberit proizvode krajnjim korisnicima.”
Inovacije su podstakle Geberit da kontinuirano
razvija proizvode - sve do ugradnih vodokotli¢a —i
da stvara brojna nova reSenja.

15



GEBERIT MAPRESS INSTALACIJA

OBRATITE
PAZNJU NA 4
O-PRSTEN 4

Ako se prilikom ugradnje Geberit Mapress
sistema ne obrati paznja na O-prsten, moze
doc¢i do curenja instalacije. Takvi problemi
mogu se lako spreciti jednostavnim merama.

16 Know-how, jesen 2026.
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Mali, a moc¢an: O-prsten na Geberit
Mapress spojnicama klju¢an je za
nepropusnost sistema.

Na prvi pogled deluje kao nevazan detalj u Geberit
Mapress spojnici. Medutim, zaptivni prsten—odnosno
O-prsten — klju¢an je za nepropusnost sistema za
snabdevanje vodom. Cakinajmanje o$te¢enje prstena
moze izazvati ozbiljna oStecenja na objektu. U veéini
sluCajeva, problem se otkriva tokom ispitivanja
nepropusnosti pre pustanja sistema u rad. Ipak, to znaci
dodatni posao jer je potrebno zameniti spojnicu u veé
ugradenom cevnom sistemu.

POSEBNO TOKOM RENOVIRANJA

U Geberitovom centru u Langenfeldu (Nemacka) radi
tim koji se bavianalizom reklamacija vezanihza Mapress
proizvode. Njegov rukovodilac Andreas Majer dobro
poznaje situacije u kojima O-prsten predstavlja uzrok
problema. ,Mnogi instalateri tada pretpostave da je
proizvod isporucen sa oSteéenjem”, kaze. Medutim,
analiza naj¢escée pokaze da je uzrok greska tokom
ugradnje. ,Takve situacije naroCito su Ceste na
gradiliStima gde se izvodi renoviranje.”

On opisuje jedan od mogucih scenarija: ,Instalater
spakuje u kantu viSe spojnica koje ¢e mu biti potrebne
za montazu. Zatim ih odnese na gradiliste, gde skida
malter sa starog zidaili, na primer, seCe postojecu cev.
Kanta sa spojnicama stoji odmah pored njega.”

CISTO | BEZBEDNO

Prasina, prljavstina i sitni ostaci materijala vrlo brzo
dospevaju na spojnice, a u najgorem sluc¢aju i na sam
O-prsten. MoZe se dogoditi da ih instalater ne primeti
pre stiskanjaizbog togaih ne ukloni. Rezultat je curenje
sistema. Prilikom ispitivanja nepropusnosti pojavljuju
se mehuri€i vazduha, $to ukazuje da spoj nije zaptiven.

Zato Andreas Mejer preporucuje trijednostavne mere:

1. Donesite spojnice na gradiliste tek kada su zaista
potrebne.

2. Uvek ih transportujte u originalnom ili drugom
odgovaraju¢em zastithom pakovanju.

3. Pre presovanja proverite da li su spojni delovi
spojnice, podrucje O-prstena i krajevi cevi Cisti i
bez oStecenja poput ogrebotina ili srha.

PROIZVODI | RESENJA

P
To se moze jednostavno proveriti i naknadno.

t

Cak i sitne &estice prljavtine mogu biti dovoljne
daizazovu curenje sistema.
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GEBERIT AQUACLEAN ALBA TUS WC

NAJBOLJI IZBOR

/A HOTELE

Svaki hotel ima svoju pricu. Oni koji zele da se izdvoje ulazu
u posebne proizvode. U kupatilu, upravo tus WC kao sto je
Geberit AquaClean Alba moze moze znacajno unaprediti
svakodnevni komfor. Margit Fajfer, rukovodilac AquaClean
linije proizvoda u kompaniji Geberit, objasnjava zasto.

Know-how, jesen 2026.




Fotografija: Seraina Boner

REFERENTNI PROJEKAT

VECI KOMFOR ZA GOSTE

.Gosti u hotelima o€ekuju najvisi moguci
nivo komfora. Nezno ¢iSéenje koje pruza
AquaClean tu§ WC upravo to omogucava
u kupatilu. S obzirom na pristupacnu
cenu, ulaganje u model AquaClean Alba je
logi¢na i jednostavna odluka.”

BOLJI PLASMAN HOTELA

.Uz relativno malu doplatu u odnosu na
klasi¢nu WC Solju, AquaClean Alba tus
WC moze znacajno doprineti boljem
rangiranju hotela. Logika je jednostavna:
vrhunski tus WC poboljSava kupatilo, a
samim tim i celokupan utisak o sobi.”

IZDVAJANJE OD KONKURENCIJE

.U Evropi su tu§ WC-i u hotelima jo$ uvek
retkost. Hotelijeri koji se odluce za njih
mogu jasno da izdvoje svoj smestaj u
odnosu na konkurenciju.”

MALA POTROSNJA OVDE

.Funkcija tusiranja kod modela AquaClean
Alba povecéava potrosnju vode tek
neznatno. Istovremeno, zahvaljujuéi
TurboFlush tehnologiji, WC Solja pruza
izuzetno efikasno ispiranje. Kao
kompletan WC sistem, u kombinaciji sa
Geberit vodokotlicem i dvokoli€inskim
ispiranjem, ukupna potro$nja vode moze
biti zna¢ajno manja.”

®@ ®© © @

SIGURNO PRICVRSCEN DALJINSKI
UPRAVLJAC

.Nema razloga za brigu zbog vandalizma
ili krade: daljinski upravlja¢ za AquaClean
Alba moze se bezbedno pri¢vrstiti na
zidni nosac. Uz to je veoma jednostavan
za koriséenje.”

BRZA UGRADNJA

.Zamena klasi¢ne WC Solje tus WC-om
AquaClean Alba najc¢esce traje nesto vise
od jednog sata. Zato su radovi moguci
bez privremenog zatvaranja hotelske
sobe.”

GEBERIT SERVIS

.Geberit pruza vrhunsku uslugu - od prvih
konsultacija pa sve do pustanja tus WC-a
u rad. Hoteli koji se odluce za Geberit
AquaClean tus WC dugoroc¢no imaju
koristi od svih prednosti ovog brenda.”

JEDNOSTAVAN, VANVREMENSKI
DIZAJN

.Nas glavni dizajner, Kristof Beling,
osmislio je tus§ WC AquaClean Alba tako
da se gotovo ne razlikuje od klasi¢ne WC
Solje, a zahvaljujuci svojoj jednostavnoj
eleganciji uklapa se u svako kupatilo. Tako
individualni dizajn hotelskog kupatila
ostaje potpuno ocuvan.”
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25 SOUTH U MUMBAJU (IN)

REVOLUCIONARNO

RESENJE ZA N

-B0OD

Geberit PE cevi ne pu-
caju ni u ovako zahte-
vnim uslovima, a
SuperTube sistem
objedinjuje tri ceviu
jednu, ¢ime se ost-
varuje zna“@jna usteda

rostora.
p} >
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Fotografije: Severin Jakob



Tri kule, jedna zgrada: 25 South u Mumbaju

PROIZVODI | RESENJA

Praphul Sinde (levo) iz kompanije 25 South i Rahul Misra iz kompanije Geberit
stoje na snaznom vetru — na ovoj visini zgrada se blago ljulja.

Odvodnja u visokim zgradama predstavlja veliki izazov. Investitori nebod-
era 25 South u Mumbaju odlucili su se za Geberit SuperTube, sistem koji
jednim reSenjem prevazilazi brojne probleme.

Tri kule, 54 sprata, visina od preko 215 metara i spek-
takularan pogled na zaliv Mahim i Arapsko more. To je
25 South, jedan od najimpresivnijih nebodera u Mum-
baju, drugom po veli¢ini gradu u Indiji.

Kula A je ve¢ useljena, Kula B je pri kraju izgradnje, dok
se za centralnu Kulu C jo$ razmatra konacna visina.
Smestena izmedu druge dve kule, mogla bi biti nesto
viaili niza. Prema promotivnoj brosuri, planirano je da
dostigne visinu od 265 metara, ¢ime bi se kompleks
svrstao medu deset najvisih zgrada u Mumbaju.

POGLED U INSTALACIONO OKNO

lako ¢e luksuzni stanovi u Kuli B uskoro biti useljeni, na
vi§im spratovima sujo$ uvek vidljive samo sirove beton-
ske konstrukcije. Za Geberit konsultante to je idealna
prilika da kupcima pokazu unutrasnjost instalacionih
okana. Kljuéna rec je jedna vertikala. U objektu je
ugraden Geberit SuperTube sistem odvodnje: umesto
tri cevi u svakoj vertikali, potrebna je samo jedna. Time
se dramati¢no Stedi prostor. Ali to nije jedina prednost
Geberit SuperTube sistema.

PE RESAVA PROBLEME

Geberit SuperTube sistem odvodnje izraden je od poli-
etilena (PE). ,,Ovaj materijal ne pucaimoze da podnese
pomeranja konstrukcije, kao i temperaturna Sirenja”,

kaze Praphul Sinde. Dodatna prednost je efikasna mon-
taza: potrebna je jedna cev umesto tri, a zavarivanje je
jednostavno i brzo.

Konacno, sistem je isplativ i sa finansijske strane. ,lako
je materijal skuplji od tradicionalnih reSenja, potrebno
ga je manje. Ugradnja je brza, nema naknadnih prob-
lema, a dobija se i dodatni stambeni prostor koji moze
da se proda.” Kada se sve sabere, ostvaruju se znaca-
jne ustede u poredenju sa klasi¢nim sistemima. Pra-
phul Sinde zakljuguje: ,Geberit SuperTube jednim
reSenjem uklanja brojne probleme. Ovaj sistem pred-
stavlja prekretnicu za celu gradevinsku industriju.”
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